
COMUNICARE	
  SI	
  INFORMARE	
  



Scopul	
  ac3vita3i	
  

  Promovarea	
  op*ma	
  a	
  proiectului,	
  in	
  concordanta	
  cu	
  specifica*ile	
  
finantatorului	
  

  Atragerea	
  de	
  par*cipan*	
  la	
  ac*vita*le	
  desfasurate	
  in	
  cadrul	
  proiectului	
  
  Diseminarea	
  rezultatelor	
  proiectului	
  

  Asigurarea	
  sustenabilita*i	
  proiectului	
  



Iden3tatea	
  vizuala	
  a	
  proiectului	
  

  CCMP	
  EUROPROJECT	
  va	
  coopera	
  cu	
  partenerii	
  din	
  proiect	
  pentru	
  
implementarea	
  op*ma	
  a	
  ac*vita*lor	
  de	
  informare	
  si	
  comunicare.	
  

  CCMP	
  EUROPROJECT	
  va	
  realiza	
  iden*tatea	
  vizuala	
  a	
  proiectului	
  si	
  va	
  
pune	
  la	
  dispozi*a	
  partenerilor	
  design-­‐ul	
  u*lizat	
  in	
  toate	
  ac*vita*le	
  de	
  
comunicare,	
  informare	
  si	
  raportare	
  a	
  ac*vita*lor.	
  	
  

  Organiza*ile	
  partenere	
  vor	
  posta	
  pe	
  paginile	
  lor	
  web	
  comunicarile	
  
realizate	
  in	
  cadrul	
  proiectului	
  (ex.	
  Anunt	
  de	
  lansare	
  a	
  proiectului,	
  
Invita*e	
  de	
  par*cipare	
  la	
  dezbaterile	
  informa*ve	
  etc.)	
  si	
  vor	
  distribui	
  
materialele	
  de	
  promovare	
  	
  











Materiale	
  de	
  promovare	
  

	
  CCMP	
  EUROPROJECT	
  va	
  realiza	
  urmatoarele	
  materiale	
  promo*onale:	
  	
  

 	
  Mape	
  de	
  conferinte	
  

 	
  Pliante	
  	
  
 	
  Bannere	
  
 	
  Postere	
  
 	
  Brosuri	
  etc.	
  

	
  Materialele	
  vor	
  fi	
  realizate	
  de	
  catre	
  CCMP	
  EUROPROJECT	
  si	
  vor	
  fi	
  distribuite	
  
partenerilor,	
  in	
  vederea	
  diseminarii	
  acestora	
  prin	
  intermediul	
  retelelor	
  
proprii.	
  



  Se	
  vor	
  organiza	
  conferinte	
  regionale	
  de	
  lansare	
  si	
  de	
  inchidere	
  a	
  
proiectului	
  pentru	
  diseminarea	
  ac*vita*lor	
  si	
  rezultatelor	
  din	
  proiect.	
  	
  

  Se	
  vor	
  realiza	
  Dosare	
  de	
  presa	
  pentru	
  fiecare	
  conferinta:	
  
  invita*e	
  de	
  par*cipare	
  la	
  conferinta,	
  care	
  va	
  fi	
  trimisa	
  prin	
  fax/mail	
  

atat	
  presei,	
  cat	
  si	
  partenerilor	
  
  agenda	
  evenimentului	
  
 materiale	
  de	
  vizibilitate	
  a	
  proiectului	
  (mapa	
  de	
  prezentare,	
  pliant,	
  

prezentare	
  power-­‐point)	
  
  fotografii	
  din	
  *mpul	
  desfasurarii	
  evenimentului	
  
  lista	
  de	
  par*cipare	
  care	
  va	
  fi	
  semnata	
  de	
  par*cipan*,	
  in	
  care	
  se	
  va	
  

men*ona	
  si	
  faptul	
  ca	
  au	
  fost	
  distribuite	
  materiale	
  de	
  vizibilitate	
  a	
  
proiectului	
  

 minuta	
  conferintei	
  
  follow-­‐up-­‐ul	
  conferintei	
  

Conferinte regionale 



Portal	
  web	
  al	
  proiectului	
  

  Se	
  va	
  realiza	
  un	
  portal	
  web	
  a	
  proiectului.	
  
  Partenerul	
  transna*onal	
  si	
  aplicantul	
  vor	
  asigura	
  coordonarea	
  si	
  

actualizarea	
  din	
  punct	
  de	
  vedere	
  tehnic,	
  iar	
  realizarea	
  propriu-­‐zisa	
  se	
  
va	
  subcontracta.	
  	
  

  Portalul	
  va	
  con*ne	
  o	
  baza	
  de	
  date	
  cu	
  somerii	
  iden*fica*	
  de-­‐a	
  lungul	
  
proiectului,	
  oportunita*le	
  de	
  angajare	
  existe	
  in	
  cele	
  doua	
  regiuni,	
  
programarea	
  cursurilor	
  si	
  a	
  altor	
  evenimente	
  informa*ve	
  prevazute	
  
in	
  proiect;	
  va	
  fi	
  creata	
  o	
  sec*une	
  de	
  inscriere	
  on-­‐line	
  in	
  baza	
  de	
  date	
  
(atat	
  a	
  somerilor,	
  cat	
  si	
  a	
  angajatorilor).	
  



Campanie	
  media 

 	
  Inserare	
  de	
  anunturi	
  publicitare	
  in	
  media	
  din	
  cele	
  2	
  regiuni	
  	
  

 	
  Responsabili:	
  EUROPROJECT,	
  IFES,	
  APM	
  

 	
  1	
  apari*e	
  media	
  –anunt/	
  partener	
  

 	
  1	
  difuzare	
  radiofonica/	
  partener	
  



Dezbateri	
  informa3ve	
  

  Vor	
  fi	
  organizate	
  8	
  dezbateri	
  informa*ve	
  la	
  care	
  vor	
  par*cipa	
  to*	
  
partenerii	
  din	
  cadrul	
  proiectului.	
  	
  

  o	
  dezbatere	
  la	
  CCMP	
  Europroject	
  

  o	
  dezbatere	
  la	
  SC	
  PIRELLI	
  TYRES	
  SRL	
  
  o	
  dezbatere	
  la	
  SC	
  PRYSMIAN	
  CABLURI	
  SI	
  SISTEME	
  SA	
  	
  
  o	
  dezbatere	
  la	
  SC	
  ALRO	
  SA	
  	
  
  doua	
  dezbateri	
  la	
  INSTITUTUL	
  DE	
  FORMARE	
  ECONOMICĂ	
  SI	
  

SOCIALĂ	
  

  doua	
  dezbateri	
  la	
  ASOCIATIA	
  PATRONILOR	
  SI	
  MESERIASILOR	
  	
  

 	
  	
  La	
  fiecare	
  dezbatere	
  vor	
  par*cipa	
  35	
  de	
  persoane	
  apar*nand	
  grupului	
  
*nta,	
  precum	
  si	
  exper*	
  din	
  cadrul	
  proiectului.	
  



Dosar	
  pentru	
  dezbateri	
  informa3ve:	
  

  invita*e	
  de	
  par*cipare	
  la	
  dezbatere	
  informa*va	
  care	
  va	
  fi	
  trimisa	
  prin	
  
fax/mail	
  atat	
  la	
  membrilor	
  grupului	
  *nta,	
  cat	
  si	
  presei	
  si	
  partenerilor	
  

  agenda	
  dezbaterii	
  informa*ve	
  
 materiale	
  de	
  vizibilitate	
  a	
  proiectului	
  (mapa	
  de	
  prezentare,	
  pliant,	
  

prezentare	
  power-­‐point	
  a	
  dezbaterii)	
  
  fotografii	
  din	
  *mpul	
  desfasurarii	
  dezbaterii	
  
  lista	
  de	
  par*cipare	
  care	
  va	
  fi	
  semnata	
  de	
  par*cipan*i	
  la	
  dezbatere,	
  in	
  

care	
  se	
  va	
  men*ona	
  si	
  faptul	
  ca	
  au	
  fost	
  distribuite	
  materiale	
  de	
  
vizibilitate	
  a	
  proiectului	
  

 minuta	
  dezbaterii	
  informa*ve	
  
  follow-­‐up-­‐ul	
  dezbaterii	
  informa*ve	
  



Va	
  multumim!	
  


